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Elementos
basicos de
la marca




Isotipo

El simbolo identificador de la marca
representa as alas de una mariposa
construidas a partir de las letras “D”,
llill y HHII.
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Logotipo

DiH DATALlife es el nombre largo del
proyecto, que debe usarse en los contextos
en los que sea necesario indicar que se
trata de un digital innovation hub. Cuando
nos dirijamos, de forma general, a la marca
lo haremos como DATALife.

La tipografia estd personalizada para
apoyar al isotipo de la marca.

diH DATAlite
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Claim

El claim completa la identidad de la marca,
especificando los campos en los que se

desenvuelve la misma. Biorrecursos - Sostenibilidad - Salud
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Imagotipo

La construccién final es la unién del isotipo
+ logotipo.

La marca se representa de dos formas
diferentes, en funcién del contexto, que se
verd mas adelante en este manual.

&
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\

diH DATAlite

Biorrecursos - Sostenibilidad - Salud
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Construccion
de la marca




il

Area de respeto

| ] I I [
Se toma como referencia la altura de x=1 ! I I e
X

para la construccién de todos los
elementos.

L

dHDATAlife -
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Tipografia principal

AVENIR
ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXY/Z
Tipografias corporativas sbedefghijklimnnopaqr
y z

1234567890l @# & ;7

La tipografia principal se utiliza
exclusivamente para la construccion del

logotipo.

La tipografia secundaria es la empleada _ .

para los textos. Tipografia secundaria
Open Sans
ABCDEFGHI]JKLMNNOP
QRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnfAaopaqgr

stuvwXxyz

1234567890 @ # & ¢7?
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Colores corporativos

Los colores principales son los que
construyen el logotipo y sobre los que se
sostiene la identidad de la marca. El color
A+B generan el degradado caracteristico de
la marca.

Los colores secundarios sirven de apoyo.

A+ B

Colores principales

Colores secundarios

CMYK ( 80, 10, 45, 0)
RGB (0, 167, 157)
HEX #00a79d

CMYK (100, 0, 0, 0)
RGB (0, 174, 239)
HEX #00aeef

CMYK (0, 0,0, 90)
RGB (65, 64, 66)
HEX #414042

CMYK (0,0, 0, 5)
RGB (241, 242, 242)
HEX #F1F2F2

CMYK (83, 57,0, 0)
RGB (54, 109, 182)
HEX #0F6EDS

CMYK ( 87, 36, 43, 8)
RGB (0, 122, 133)
HEX #007A85

construccidon de la marca
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Versiones
de la marca




Version vertical Version horizontal

i
diHDATAlife

diH DATAlife
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Versiones en positivo

Q2
diH DATAlite

diHDATAlife
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diHDATAlite

Versiones en negativo
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Tamano minimo

El tamano minimo del logotipo, para no
perder su legibilidad, en digital (se muestra
en px) y en impresiéon (mm) son los
siguientes:

&2 aiHDATAlife
| |

100px

& aiHDATAlife

35mm

i
diHDATAlife

A
70px

ik
diHDATAlife

25mm

versiones de la marca
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Aplicaciones




Papeleria




Factura A4

aplicaciones
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A

i
diH DATAIife

ostenibilidad - Salud

Tarjetas de visita

Loli Pereiro
Promotor / Presidencia

+34 881 120 459 | Ipereiro@dihdatalife.com
Descubre mas en: dihdatalife.com
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HEL M ER
electronicas
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Presentacion
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Digitales
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N Google
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Newsletter
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Novedades DATAlife
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N Google

Firma electronica

Viensaje nuevo s b 4
” " Para Ce Ceo

Novedades DATAIif
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